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Ademas de la
constante
redistribucién
espacial de la
actividad
manufacturera e
industrial,
presenciamos un
cambio
tecnolégico cada
vez mas rapido.
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La economia manufacturera mundial
viene transcurriendo por una fase de
grandes cambios. Por un lado, se verifica
una redistribucién geografica de la pro-
duccién, y por el otro el cambio tecnolé-
gico abre nuevos horizontes. Tanto uno
como el otro significan grandes cambios
y retos para una economia como la espa-
fiola, sumida como estd en la peor rece-
sién de su historia reciente.

Cada vez mds se aprecia la consolida-
ci6én de cuatro tipos de focos manufactu-
reros en el mundo. El primero se centra
en el Atlantico Norte e incluye Europa,
Estados Unidos y Canadd. Se trata de un
conjunto heterogéneo de sectores manu-
factureros, unos en declive y otros (los
mds avanzados tecnoldgicamente) en as-
censo. El segundo foco de importancia es
el Noreste de Asia, con China, Japén, Co-
rea del Sur y Hong Kong como principa-
les exponentes. El tercer gran foco estd
emergiendo en Mesoamérica, con México
como nicleo central pero abarcando tam-
bién América Central y el Caribe. Este
foco estd en estos momentos recuperando
competitividad, incluso a expensas de
China, donde los salarios han aumentado
con mucha rapidez. El cuarto elemento
global es multifocal y se caracteriza por

un declive de las manufacturas per se y

SERVICIO NOMINAS EMPRESAS

un auge de la extraccién y primera
transformacién de recursos agricolas,
energéticos y minerales: América del
Sur, Oriente Préximo, Rusia y las repu-
blicas de Asia central, Africa subsaharia-
nay Australasia.

Ademads de la constante redistribu-
ci6én espacial de la actividad manufactu-
rera e industrial, presenciamos un
cambio tecnolégico cada vez mds répido,
a manos de la robdtica, la automatiza-
ci6én y la nanotecnologfa. Los efectos son
muy importantes. Por ejemplo, el auto-
movil del futuro no tendrd un motor de
combustién interna y seguramente no
serd conducido por un ser humano sino
por una computadora. La impresién en
tres dimensiones puede provocar una re-
volucién en la produccién y distribucién
de ciertos tipos de bienes y componentes,
desde nuestros propios domicilios. Ade-
més, puede facilitar la colonizacién de
planetas como Marte, que todavia se en-
cuentran fuera de alcance. En general,
las nuevas tecnologias estdn difuminan-
do la distincién entre el sector manufac-
turero y el de servicios, sobre todo desde
el punto de vista de la investigacién y las
aplicaciones informdticas.

La economfia espafiola lleva tres dé-

cadas adaptdndose a estos cambios en el
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SIMPLIFIQUE LA GESTION DEL PAGO DE SUS NOMINAS

Descubra un nuevo método para ahorrar en su empresa: simplifique al médximo
la gestién de pago de las néminas de sus empleados a través del Servicio Néminas
A Empresas. Tramftelas a través de UniVia y dedique su tiempo a gestiones mds
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concierto manufacturero global. Tenemos un poco La constante en todos estos cambios es la cre-

de todo: sectores extractivos y de primera trans- ciente importancia del conocimiento. Estamos
formacién competitivos y otros que no lo son; sec- mal equipados para competir de esta manera da-
tor industrial a gran escala que de momento es das las limitaciones de nuestro sistema educativo
competitivo, aunque ha sufrido un gran descala- y las ineficiencias del mercado de trabajo. Eso sf,
bro por la caida de la demanda interna; y un nd- el aumento de las exportaciones durante el pre-
mero considerable aunque insuficiente de sente perfodo de crisis vuelve a demostrar que re-
empresas manufactureras que han sabido hacer sulta posible competir globalmente desde Espariia.
frente a la crisis y potenciar sus mercados en el Pero de momento este cambio no ha podido com-
exterior. pensar la caida del mercado interno
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