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Televeés inaugura nueva sede en

Alemania

a comparifa Televés empez6 a

desarrollar su actividad en 1958

desde su sede en Santiago de
Compostela. Se trata de una empresa
dedicada a dar soluciones para la re-
cepcion de sefiales de radio y televi-
si6on mediante antenas y una variada
oferta de productos electrénicos.

El pasado mes de octubre, la fi-
lial de la compariia en Alemania
inauguré sus nuevas instalaciones
ubicadas en la ciudad de Kéngen, en
el Estado de Baden-Wuttemberg.
Esta inversidn se realiza en linea
con el cumplimiento del plan de ex-
pansién internacional del grupo en
el que la filial germana desemperia
un papel fundamental.

Las nuevas instalaciones de Te-
levés Deutschland GmbH -nombre
oficial de la filial alemana- mejoran
ampliamente las anteriores y per-
mitirdn a la compariia consolidar su
crecimiento en el mercado alemdn,
en Austria y en Suiza. Ademds, pro-
porcionan el soporte necesario des-
de el que Televés pretende expandir

su negocio hacia el centro y el este
de Europa, zonas con un amplio po-
tencial de crecimiento.

En cuanto a las caracteristicas
de la nueva sede, destaca la mejora,
tanto en espacio como en calidad,
respecto a las antiguas instalacio-
nes, ya que la nueva parcela dispo-
ne de 6.000 m’, lo que supone més
del doble de la superficie que tenia
la antigua sede. La empresa utiliza
3.000 m’ para el almacén y otros
600 para las oficinas y los servicios
de atencién al cliente. Ademss, las
nuevas instalaciones disponen tam-
bién de una sala de formacién con
capacidad para 25 personas.

En la actualidad, la Corpora-
cién Televés emplea a 750 trabajado-
res y su cifra de ventas alcanzé los
192,5 millones de euros en el ejerci-
cio 2010. Las ventas de la filial ale-
mana aumentaron un 12% en 2010 Y,
tras las recientes inversiones de me-
jora, su objetivo es lograr un creci-
miento de sus resultados por enci-
ma del 15% en los préximos arfios ::

Ameérica Latina y el Caribe atraen importantes
flujos de inversion en el primer semestre

a inversién extranjera directa

(IED) en América Latina y el

Caribe registré un notable in-
cremento en el primer trimestre del
afio dando continuidad a la senda de
crecimiento de 2010, de acuerdo con
la Comisién Econémica para América
Latina y el Caribe (CEPAL). Asi, los
flujos de entrada de IED en 18 econo-
mias latinoamericanas y caribefias
experimentaron un crecimiento
interanual del 54% en los seis prime-
ros meses de 2011. Segiin la CEPAL,
este aflo podria alcanzarse un nuevo
récord histérico en las entradas de in-
versién extranjera en esta region.

El dinamismo registrado por mu-

chas economias de la regién, junto
con los elevados precios de las mate-

rias primas, han respaldado la apues-
ta de los inversores extranjeros por
América Latina y el Caribe.

Es destacable el comportamiento
favorable del mercado brasilefio, que,
entre los meses de enero y agosto, re-
cibi6 44.000 millones de délares de
inversién extranjeras (un 157% mds
que un afio antes) fruto de nuevas
aportaciones de capital, asi como de
préstamos entre empresas.

Con todo, existen elementos de
incertidumbre en cuanto a la finan-
ciacién de inversiones y a la evolu-
cién de las economias regionales liga-
dos a la crisis de deuda soberana en
la zona euro, al dilema fiscal estadou-
nidense y a la volatilidad en los mer-
cados financieros ::

Xopie, la empresa de creacion
de tiendas online, desembarca
en América Latina

lega a América Latina Xopie,

la plataforma de comercio on-

line que permite construir un
negocio en internet. Fundada en
2008 por dos emprendedores compa-
fieros de estudios, ofrece sus servi-
cios, actualmente, a mds de 9.000
tiendas.

La empresa ofrece basicamente
un servicio de hosting para crear
tiendas virtuales por parte de cual-
quier persona que quiera montar
un negocio online, lo cual supone
una util herramienta para empren-
dedores, ya que proporciona, a un
precio asequible, la capacidad de di-
fusién de productos.

Su proceso de expansién fuera
de Espaifia comenzé en agosto de
2011 asocidndose con un grupo de j6-
venes emprendedores argentinos
que desarrollaban actividades den-
tro del mundo de internet, que lo-
graron de esta forma poner un pie
en Sudamérica. Actualmente, cuen-
tan con un grupo de cinco personas
en Argentina, que trabajan activa-
mente en la venta de su producto
en América Latina, donde ya empie-
zan a tener clientes. La eleccién de
este pais como punto de partida se
debe a que se trata de uno de los
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mercados con mayor penetracién de
internet en la regién, asi como al
hecho de que, actualmente, el peso
argentino sea una de las divisas
aceptadas para el pago en las plata-
formas.

Xopie puede ser usado por cual-
quier persona o empresa que quiera
vender por internet, tenga o no
stock propio. Para crear la tienda
virtual no se necesitan conocimien-
tos de disefio web o técnicos. Se crea
de una forma sencilla y funciona
las 24 horas durante todos los dias
del afio. Ademads, permite llegar a
mercados ubicados en cualquier
parte del mundo.

En cuanto al coste del servicio,
el pago se realiza en concepto de
arriendo de la plataforma en lugar
de pagar un porcentaje sobre las
ventas que se realizan.

Los clientes de Xopie son todo
tipo de empresas pudiendo encon-
trarse asi toda clase de productos.
Entre los mas comunes, estan los
supermercados, almacenes, indu-
mentaria, libros, electrénica, bebi-
das, artesanias, regalos, juguetes,
perfumes y cosméticos, entre otros.

En el afio 2010, la empresa fue
galardonada con el premio Vivero
de Simo Network ::

Editec se expande a Chile y Polonia

1 grupo Editec es un holding

empresarial con origen en el

sector de la construccién que,
desde su constitucién en 2005, ha
evolucionado ampliando sus lineas
de negocio. Actualmente, cuenta
con diferentes divisiones, como la
de edificacién y obra civil, reformas
e interiorismo y medioambiente.

Tras realizar varios acuerdos
para el desarrollo de proyectos de
energia renovable en Brasil, la di-
reccién de Editec continda avanzan-
do en la primera fase de desarrollo
internacional de la compaiifa me-
diante la apertura de las nuevas fi-
liales en Chile y Polonia.

La nueva filial de Editec en Chi-
le, inaugurada el pasado 20 de octu-
bre, cuenta con sede en Santiago de
Chile y estara dirigida por el inge-
niero Walter Trifiletti. Este proyec-
to nace con el objetivo de trabajar
en el nuevo Plan de Infraestructu-
ras y Desarrollo, impulsado por el
Ministerio de Obras Publicas y el
Ministerio de la Vivienda de Chile,
mediante la construccién de in-
fraestructuras bésicas a través de
concesiones. Por otra parte, Editec
Chile tratard de comercializar en el

pais andino el uso de sus técnicas
innovadoras para la transformacién
del suelo y la explotacién de los re-
cursos naturales.

El elevado crecimiento econé-
mico registrado en los Gltimos afios
en Chile, junto con la estabilidad
politica, han sido factores determi-
nantes en la decisién de llevar a
cabo este proyecto. Ademads, el sec-
tor de la construccién tiene un peso
considerable en el PIB de Chile.

La apertura de la nueva filial
en Polonia se realiza bajo la direc-
cién de Carlos Sivila. El proyecto
Editec Polonia busca introducirse
en un mercado que, desde su incor-
poracién a la Unién Europea, ha te-
nido un elevado indice de creci-
miento en edificacién residencial y
obra civil.

Por otra parte, Editec Polonia
tratard de explotar el potencial del
sector energético en este pais debi-
do al incremento que ha experi-
mentado la demanda en estos ulti-
mos afios y a la necesidad de
cumplir con los requisitos en mate-
ria de politica medioambiental exi-
gidos por la Unién Europea ::

Alianzas estratégicas espanolas como clave del
éxito en megaproyectos internacionales

as integraciones y alianzas

de empresas espafiolas para

disputar concesiones de in-
fraestructuras internacionales es-
tdn demostrando ser un factor
clave de éxito, lo que permite al
sector espaifiol de la construcciéon
capear el derrumbe de la demanda
de proyectos de obra publica a ni-
vel nacional.

Si bien son numerosas las ex-
periencias positivas experimenta-
das por empresas en solitario (las
ultimas en Chile, Colombia y Ma-
rruecos), cuando hablamos de em-
presas de mediano tamarfio especia-

lizadas en obra civil, la suma de
recursos propios a través de con-
sorcios estables les faculta para po-
der competir en grandes proyectos
internacionales de construccién.
El dltimo éxito viene de la mano
de un consorcio formado por cua-
tro empresas valencianas, al cual
le ha sido adjudicado un proyecto
en Arabia Saudi de la empresa es-
tatal Aramco, la mayor petrolera
del mundo por reservas de crudo y
produccién de gas licuado y uno de
los mayores inversores en infraes-
tructuras del pafs. Esto viene a
confirmar la confianza que tiene

Arabia Saudi en las empresas espa-
fiolas dando continuidad a la re-
ciente adjudicacién del mayor pro-
yecto ferroviario del momento a
empresas de nuestro pais: la linea
de alta velocidad entre Medina y
La Meca, valorada en 6.735 millo-
nes de euros.

Esta tendencia responde al
mensaje lanzado por el Gobierno
sobre la importancia que tienen las
fusiones y alianzas en la puja in-
ternacional de proyectos, las cua-
les adquieren especial relevancia
cuando hablamos de empresas me-
dianas ::
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expansion

hile prevé alcanzar un creci-

miento en torno al 6,5% este

afio y lidera la clasificacién
de paises latinoamericanos en
cuanto a facilidad para hacer ne-
gocios, segin el informe Doing Bu-
siness 2012 del Banco Mundial,
situdndose asimismo en el puesto
trigésimo noveno de entre un to-
tal de 183 economias consideradas.

Chile ha conseguido posicio-

narse estratégicamente como via
de entrada a América Latina dan-
do confianza a los inversores ex-
tranjeros a través de una politica
macroeconémica responsable y
austeridad en sus politicas fisca-
les. Ademds, mantiene acuerdos
comerciales con 58 paises, que re-
presentan el go% del PIB mundial.
En este sentido, destacan los
acuerdos suscritos con la Uni6én
Europea, Estados Unidos, Corea
del Sur, China, Mercosur, México y

a empresa espafiola AF Mer-

cados, consultora de energia

filial del Grupo AF, de nacio-
nalidad sueca, asesora a las autori-
dades y organismos saudies en
proyectos clave del sector eléctrico
y actia como intermediaria para
empresas europeas interesadas en
las oportunidades de negocio exis-
tentes en la regién.

La consultora energética con
sede en Madrid, que actualmente
cuenta con una plantilla de 7o tra-
bajadores, ha creado una filial en
Riad, capital de Arabia Saudi. La
nueva filial nace para actuar como
puente para las empresas europeas,
en general, y espafiolas, en parti-
cular, interesadas en entrar en el
mercado de Oriente Medio. AF
Mercados estd valorando el impac-
to de los cortes de suministro eléc-
trico sobre la actividad econdémica
del pais, mientras que, en el sector
de generacidn, estd disefiando el

Chile, un mercado en crecimiento y

Canad4, entre otros, lo que le da
acceso a un mercado de més de
4.200 millones de consumidores.

Este pais latinoamericano es-
pera recibir inversiones por valor
de 48.515millones de euros entre
2011 y 2015, que se destinardn a
distintos proyectos, teniendo en
cuenta que los cinco sectores prio-
ritarios para la captacién de in-
versién extranjera son mineria,
forestal, agricultura y agroindus-
tria, pesca y acuicultura y turis-
mo.

Para ampliar el atractivo del
pais ante los inversores extranje-
ros, actualmente se encuentra en
trdmite un proyecto de ley para
facilitar la constitucién de socie-
dades reduciendo los trdmites a
un solo dia y para conseguir agili-
zar la tramitacién de permisos de
edificacién, sanitarios, ambienta-
les y aduaneros ::

AF Mercados desembarca en Arabia Saudi

régimen técnico-econémico de
prestacién de servicios complemen-
tarios (control de tensién y fre-
cuencia y reposicién del servicio).

En los dltimos afos, AF Merca-
dos ha aumentado el ndimero de
paises en los que desarrolla sus
proyectos. Recientemente, fue se-
leccionada por la Unién Europea y
el Ministerio de Cooperacién Inter-
nacional de Egipto para el desa-
rrollo y modernizacién del sector
eléctrico nacional en este pafs. Asi-
mismo, ha sido elegida para reali-
zar el proceso de privatizacién en
Nigeria de empresas del sector
eléctrico.

También, y cada vez mis, la
consultora realiza proyectos para
clientes privados con financiacién
propia, principalmente, en Euro-
pa, como la italiana ENEL -con la
que tiene un contrato marco-, Gas
Natural-Unién Fenosa, Enagds o
Endesa ::

Sectores con potencial de
negocio en el mercado
mauritano
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pesar de las dificultades li-

gadas a la seguridad, el mer-

cado mauritano ofrece
interesantes oportunidades de ne-
gocio en diversos sectores, de acuer-
do con el embajador de Esparia en
Mauritania Alonso Dezcallar de Ma-
zarredo. Asi, destaca el atractivo
que ofrecen sectores como el de la
construccién, tanto para el disefio y
ejecucién de obras como para el su-
ministro de materiales y equipos, y
el de infraestructuras de transpor-
tes, saneamiento, suministro eléc-
trico y otras a través de proyectos
financiados por el Gobierno mauri-
tano y por organismos multilatera-
les (Banco Mundial, FADES, Unién
Europeay otros). Asimismo, es rele-
vante el notable desarrollo que esta
experimentando el sector de la mi-
neria impulsado por los elevados
precios internacionales.

Junto con los mencionados, las
energias renovables también han de
cobrar mayor importancia en este
pais africano de cara a alcanzar el
objetivo del Gobierno mauritano de
que, en 2015, el 15% de la produccién
energética del pais proceda de fuen-
tes renovables.

Por tltimo, el sector agroali-
mentario estd 1lamado asimismo a
registrar un importante avance en
los préximos aflos. Cabe recordar
que Mauritania compra al exterior
el 75% de los productos que consume
y necesita desarrollar la actividad
agropecuaria y los procesos agroin-
dustriales en su mercado interno ::
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