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La espaiiola Resol entra en
Rusia de la mano de lkea

1 fabricante de mobiliario con

sede en Girona Resol ha en-

trado en el mercado ruso a
través de un acuerdo firmado con
Ikea.

Es una empresa fundada en
1963, que ofrece una amplia gama de
productos de mobiliario pléstico
(polipropilenos, poliamidas o poli-
carbonatos), especialmente centra-
do en sillas, tanto para espacios ex-
teriores como para interiores, pero
también para particulares y profe-
sionales del disefio o la hosteleria.

Concretamente, Resol aportard
3.000 sillas y 8oo mesas de disefio
de la linea Resol Dd para decorar los
restaurantes y bares en ocho nuevas
tiendas del grupo sueco en diferen-
tes ciudades -dos en Moscu, dos en
San Petesburgo y una en Ufa, en Ka-
zan, en Ekaterinburg y en Nizhniy
Novgorod- por un importe de
500.000 euros. La compaiiia, cuyo
centro de fabricacién se encuentra
en Olot (Girona), prevé cerrar el
afio con una facturacién en Rusia
de un millén de euros.

Segin el director general de
Resol, Francesc Casals, «el acuerdo
con Ikea supone la entrada de Re-
sol en un mercado de gran valor
estratégico, ya que la presencia en
Rusia facilitard el acceso a otros
paises del este europeo». Ademds,
Tkea no sélo ha valorado el disefio
de los productos, sino también la
capacidad industrial de la empre-
sa, cuyo centro productivo tiene
unas posibilidades de fabricacién
anual de hasta cuatro millones de
sillas.

Las ventas de la compaiiia en
la divisién de mobiliario se situa-
ron en 24,7 millones de euros en el
ejercicio 2010, lo que supone un
incremento del 20% respecto al
ejercicio precedente, y cuenta con
unas previsiones de ventas para el
ejercicio 2011 de 30 millones de eu-
ros. Actualmente, aproximada-
mente el 30% del negocio procede
del mercado exterior, que, por
otro lado, supone la principal pa-
lanca de crecimiento de la compa-
fifa ::

Discriminacion a las empresas extranjeras en

el mercado chino

e acuerdo con el diagnés-

tico elaborado por la Cé-

mara de Comercio de la
Unién Europea en China, conti-
nia la discriminacién guberna-
mental hacia las empresas
extranjeras en el mercado chino,
una discriminacién que se produ-
ce, sobre todo, en beneficio de las
grandes empresas estatales del gi-
gante asidtico, como afirmé el
presidente de la Cdmara, Davide
Cucino.

El lobby de empresas europe-
as, que cuentan con inversiones
en China, denuncia el limitado
avance en la supresién de barre-

rasy el aumento de medidas que
obstaculizan el acceso al mercado
chino.

Bien por imperativo legal o
de hecho, en China, la actividad
en diversos sectores considerados
estratégicos estd relegada a las
grandes corporaciones estatales.
Asi, automocién, construccién,
finanzas, telecomunicaciones y
energia eélica offshore, son secto-
res especialmente afectados por
las restricciones al libre acceso.

La inversién europea directa
en China ha registrado una caida
interanual del 15% en 2010, hasta
los 4.900 millones de euros ::

Grandes oportunidades
de inversion en el
mercado chileno

hile, un pais que ha registra-

do un incremento del PIB en

2010 y en los tres primeros
meses de 2011 del 5,2y 9,8%, respec-
tivamente, y cuyo indice de apertu-
ra exterior es del 62%, ofrece un
amplio espectro sectorial en cuanto
a posibles oportunidades de inver-
sién para las empresas espariolas.
Estas, ademads, se benefician del
Acuerdo de proteccién reciproca de inver-
siones y del Convenio para evitar la doble
imposicion entre Espafia y Chile.

El plan de reconstruccién pues-
to en marcha tras el terremoto de
febrero de 2010, el programa de con-
cesiones o los objetivos del Gobierno
chileno en las 4reas de energfa, TIC
y mineria promueven la generacién
de dichas oportunidades. Asi, en re-
lacién con el primero, el plan de re-
construccién, seguiran llevdndose a
cabo numerosos proyectos, princi-
palmente en los 4mbitos de vivien-
da e infraestructuras educativas y
sanitarias.

En relacién con el citado pro-
grama de concesiones, cabe sefialar
que, durante el periodo 2010-2014,
estd prevista la realizacién de inver-
siones para la construccién de hos-
pitales, infraestructuras urbanas e
interurbanas y obras ferroviarias,
inversiones cuyo importe total as-
ciende a 11.739 millones de délares.

En el 4mbito energético, des-
taca la voluntad de incrementar el

peso de las energias alternativas
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(hasta el 20% de la produccién
energética en 2020). En este senti-
do, el pafs cuenta con un gran po-
tencial para la explotacién de las
energfas solar y geotérmica (al po-
seer el 25% de los volcanes més ac-
tivos del mundo) y el Gobierno
chileno desea promover proyectos
de ambas fuentes energéticas, jun-
to con la mareomotriz y la eélica,
asi como acometer algunos cam-
bios regulatorios que den el ade-
cuado soporte.

Asimismo, el Gobierno chile-
no, mediante la Corporacién de
Fomento Econémico, pretende
convertir a Chile en centro de in-
novacién de Latinoamérica y, asi,
busca la entrada, durante 2011, de
155 millones de délares de inver-
sién extranjera en proyectos de
tecnologias de la informacién y
las telecomunicaciones.

Por dltimo, respecto a la mi-
neria, 4mbito en el que Chile lide-
ra las exportaciones mundiales de
varias partidas de minerales, es-
tdn previstas inversiones por va-
lor de 60.000 millones de délares
para el periodo 2011-2018. De éstas,
una buena parte, mds del 40%, se
destinardn a la compra de equipos
y maquinaria ::

El grupo Almeida Viajes abre su
primera agencia en Brasil

1 grupo, creado en 2004, cuenta

actualmente con franquicias

en Esparia, Portugal y México.

La compariia comenzé los con-
tactos en Brasil hace 18 meses y, des-
de hace un aflo, tiene una delega-
ci6én en Sao Paulo. En una primera
fase, el equipo internacional de Al-
meida Viajes realiz6 un estudio de
mercado, disefié el proceso de im-
plantacién de la marca y estableci6
una estructura en el pais para la
bisqueda y negociacién con provee-
dores y colaboradores locales, asf
como la bisqueda de inversores bra-
silefios. Se cerraron acuerdos con di-
ferentes proveedores del pafs, como
Agaxtur, Calcos, Designer Tours, In-
tercambio Global, Master Operado-
ra, MGM Operadora, Pomptur,
Queensberry y Schultz. El objetivo
es alcanzar en Brasil las 30 agencias
para finales de 2011, con un ritmo de
aperturas de tres agencias al mes.
La compafiia ya ha creado una

pégina web para los franquiciados
y clientes brasilefios en la que se
pueden encontrar promociones

para viajes especialmente con cone-
xiones con Portugal, Espafia y Mé-
xico.

Desde principios de 2011, Almei-
da Viajes en Brasil cuenta con la
gestién del que fue director del gru-
po en Portugal, quien, en menos de
dos aflos, establecié y consolidé la
marca en territorio luso con la
apertura de maés de 70 agencias.
Ademads, los responsables de la em-
presa en Brasil estdn siendo aseso-
rados por un equipo de consultores
del mercado local.

Segtiin Inmaculada Almeida, di-
rectora general del grupo, el merca-
do brasilefio presenta un gran po-
tencial de crecimiento en el sector
turistico, principalmente en la acti-
vidad de las agencias de viajes.

Brasil recibié6 5,2 millones de
turistas extranjeros en 2010, lo que
supuso un incremento del 7,8% con
respecto al ejercicio precedente.
Ademads, Brasil acogera el mundial
de futbol en 2014 y las olimpiadas
en 2016, lo que supondra un fuerte
incremento del turismo ::

La firma de moda Laga desembarca en China

a firma de moda femenina fun-

dada en 1996 es una empresa fa-

miliar con sede en Bilbao
controlada por José Iraolagoitia,
como director creativo, y Gonzalo
Iraolagoitia, como responsable de
ventas.

La apertura de este primer esta-
blecimiento en China se realiza de la
mano de un socio local y la ciudad
elegida ha sido Suzhou, situada entre
Shanghai y Pekin, y conocida por su
estratégica ubicaciéon como centro de
comunicaciones. En uno de los princi-
pales centros comerciales de esta ciu-
dad, inaugurado en diciembre de
2010, Laga cuenta con un corner de 100

m?, que mantiene la decoracién mini-
malista habitual de sus puntos de
venta.

Laga tiene establecimientos pro-
pios en Bilbao, Madrid, Sevilla, Mur-
cia, Canarias y Valladolid y, actual-
mente, planean la apertura de una
nueva tienda propia en La Coruiia.
No obstante, la marca de la comparifa
se encuentra presente en mas de 400
puntos de venta multimarca. Asf, a
través de estos establecimientos, la
compaiifa distribuye en Portugal, Ita-
lia, Grecia, Holanda, Bélgica, Alema-
nia, Japén, Estados Unidos y China.

Con la apertura de esta primera
tienda propia fuera de Esparia, la em-
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presa busca la forma de expandirse
en el mercado asidtico, para lo cual
ha disefiado un plan de accién dentro
del pafs.

Laga cerro el ejercicio 2010 con
unas ventas de 3,8 millones de euros.
La ropa represento el 75% de su factu-
racién y la bisuteria y los complemen-
tos el 25%. Por criterio geogréfico, el
80% de las ventas proceden de Esparia
y el 20% del exterior ::
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Proyectos financiados con fondos
comunitarios en Marruecos

a Asociacién Euromediterra-

nea y la Politica de Vecindad

establecen el marco de coo-
peracién entre la Unién Europea
(UE) y Marruecos. Desde la UE, a
través del Instrumento Europeo de
Vecindad y Asociacién (IEVA), se
destinan fondos para la realiza-
cién de proyectos que contribuyan
al desarrollo socioeconémico del
pais africano cuya ejecucién pre-
vista es de mas de mil proyectos.

En la dltima década, se ha in-

crementado notablemente la ayu-
da comunitaria y el Programa In-
dicativo Nacional (PIN) 2011-2013
cuenta con un presupuesto de
580,5 millones de euros destina-

dos, fundamentalmente, al apoyo
institucional (en torno al 40,5%
del total) y a la implementacién de
politicas sociales, sobre todo en el
drea sanitaria (20,7%).

Entre las dreas con mayor po-
tencial, en cuanto a la generacién
de proyectos financiados con fon-
dos comunitarios en Marruecos, se
encuentran las siguientes: habi-
tat, desarrollo rural, sanidad, apo-
yo a la reforma agraria, moderni-
zacidén institucional,
incorporacién de la normativa
medioambiental a actividades eco-
némicas, apoyo a la politica fores-
tal, microfinanzas, infraestructu-
ras y cambio climdtico ::

La espafiola Tedial gana un contrato
de la television publica de Oman

edial es una compaiiia tecno-

légica fundada en el afio

2001 en Malaga como resulta-
do de la unién de un grupo de in-
vestigadores y doctores
universitarios. Actualmente, cuen-
ta con su sede en el Parque Tecno-
l6gico de Andalucia.

La compaiifa ha obtenido un con-
trato con la televisién publica del sul-
tanato de Omdn, Oman TV, para ges-
tionar su archivo digital y los flujos
de produccién para su nuevo sistema
en alta definicién (HD) sin cintas.
Para la realizacién de este proyecto,
se ha asociado con Sony bajo la super-
visién de la consultora Masters.

Dentro de la politica de expan-
sién internacional de Tedial, este
contrato es muy significativo, ya
que supone darse a conocer en
Oriente Medio con una gran insta-
lacién, un mercado que tiene pre-
visto modernizar el sector broadcast
en los préximos aflos.

El sultanato de Omén cuenta
con algo mas de tres millones de
habitantes y el proyecto se enmar-

ca dentro de la modernizacién glo-
bal de la cadena publica. Se prevé
que la instalacién esté montada
para finales de 2011 y tendréd un
coste de 69 millones de délares (49
millones de euros).

El director de ingenieria en
Omén TV, Mohammed Al Mar-
houby, ha declarado que se trata de
una moderna instalacién que re-
presenta una gran inversién para
Oman TV y que servira de referen-
cia para otras comparfiias de broad-
cast en la regién. Asimismo, asegu-
r6 haber trabajado duro para
asegurarse de que seleccionaban el
mejor sistema.

La compafifa malaguefia ha
sido elegida recientemente como
una de las cinco compariias del
mundo con mds futuro en el mer-
cado DAM (digital asset management)
o0 gestién de recursos digitales
para el broadcast, segin la consul-
tora estadounidense Gartner, una
de las mas prestigiosas en el cam-
po de las tecnologias de la infor-
macién ::

Posible reanudacion de
negociaciones UE-Ecuador
para alcanzar un acuerdo
comercial
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epresentantes de la Comisién
Europea y del Gobierno de
cuador se han reunido en Bru-

selas para intercambiar informacién y
pareceres sobre algunas cuestiones téc-
nicas de cara a clarificar varios aspec-
tos que permitan una futura
reanudacién de las negociaciones en-
tre la UE y Ecuador para establecer un
acuerdo comercial.

El viceministro ecuatoriano de Co-
mercio Exterior, Francisco Ribadenei-
ra, manifestd su esperanza en alcanzar
un acuerdo para retomar, a principios
del préximo afio, las negociaciones bi-
laterales para firmar un tratado co-
mercial entre la Unién Europea 'y
Ecuador. Asimismo, el portavoz de Co-
mercio de la Comisién Europea, John
Clancy, afirmé que se mantendran las
conversaciones bilaterales.

El posible acuerdo entre la UE y
Ecuador deber4 establecerse en el mar-
co del tratado de libre comercio ya
existente entre la UE y dos miembros
de la Comunidad Andina (a la que tam-
bién pertenece Ecuador), Perd y Co-
lombia, y esto a pesar de que, en 2009,
Ecuador habia decidido no adherirse al
acuerdo conjunto, ya que consideraba
que iba contra sus intereses. No obs-
tante, la menor dimensién de la eco-
nomia de Ecuador, frente a la peruana
y ala colombiana, sigue apoyando la
solicitud ecuatoriana de que, aunque
el tratado con la UE se establezca den-
tro del que existe con los otros dos pai-
ses de la Comunidad Andina, se con-
temple un trato diferencial para
Ecuador ::
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