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La compañía burgalesa da sus pri-
meros pasos fuera de España en
el caladero de Gran Sol, en Mau-

ritania y en el Atlántico Sur, tras ha-
berse expandido por España en
comunidades como Galicia y Cataluña.

Arom Bait, con domicilio social en
Salas de los Infantes, es una empresa
familiar creada en 2007 y que empezó
a operar en 2008. Con una facturación
prevista para 2011 cercana a los
200.000 €, produce y distribuye cebos
ecológicos, alternativos a los que se
han usado tradicionalmente en la pes-
ca profesional y de competición.

Este nuevo tipo de señuelo tiene
menor impacto medioambiental por-
que es biodegradable, no genera resi-
duos y evita la pesca dedicada al cebo.

Los cebos ecológicos se producen a
partir de productos naturales proce-
dentes de los concentrados del pescado
y de la industria alimentaria. Se consi-
deran innovadores y ecológicos ya que
aprovechan todos los residuos que se
generan de los descartes, no son tóxi-
cos y forman parte de la pesca sosteni-
ble.

Los productos de Arom Bait
aguantan hasta seis meses sin conge-
lar, soportan temperaturas de 25 gra-
dos y optimizan su uso en la pesca, por
lo que ofrecen motivos prácticos y eco-
nómicos aparte de los medioambienta-
les. Por ejemplo, con el señuelo tradi-

cional se necesitan 70 kilos para cebar
300 kilos de nasas, mientras que con el
cebo ecológico tan sólo son necesarios
30 kilos.

Estas características permiten el
ajuste de los costes de las flotas pesque-
ras, dado que reducen el consumo de
energía, el espacio y el tiempo dedica-
do al cebo.

La compañía pretende la sustitu-
ción de los cebos vivos o congelados ac-
tuales por esta nueva modalidad, prin-
cipalmente en la pesca con palangre y
nasas, tanto deportiva como de pro-
fundidad.

Hasta ahora los cebos tradiciona-
les han sido sustituidos en el caladero
de Gran Sol (en el Atlántico Norte), en
Mauritania y en el Atlántico Sur. Tam-
bién se pretende extender el cebo eco-
lógico a empresas internacionales de
pesca que operan en Hawai, Australia
y Uruguay.

Además, se están enviando mues-
tras para la pesca con nasas a Irlanda
y Escocia y estudiando los canales de
distribución en Francia y Reino Unido
para la pesca deportiva.

Conseguir el cierre de dichos
acuerdos lograría multiplicar por diez
la producción y la facturación de la
compañía. Actualmente producen
unos 2.000 kilos semanales y las expor-
taciones suponen un 25% de su factu-
ración ::

Arom Bait, dedicada a la
elaboración de cebos ecológicos,
inicia su aventura internacional El grupo Almeida Viajes ha ini-

ciado la apertura de sus pri-
meras agencias en Brasil,

concretamente en Barra da Tijuca,
en Río de Janeiro, y Barbacena, en
el estado de Minas Gerais. 

El grupo español supera las 400
agencias en España, Portugal y Sud-
américa desde su creación en 2004.
En el ejercicio 2011, prevé cerrar con
30 agencias de viaje en el mercado
brasileño, tras haber comenzado
hace un año y medio los primeros
contactos en Brasil y de contar des-
de hace un año con una delegación
en el país carioca.

Antes de entrar en el mercado
brasileño, Almeida Viajes hizo un
estudio de mercado, diseñó el proce-
so de implantación de la marca y es-
tableció una estructura en el
territorio para buscar y negociar
con proveedores y colaboradores lo-
cales, así como socios inversores de
todo el país sudamericano.

De este modo, se han cerrado
acuerdos con proveedores del país

Almeida Viajes
extiende su negocio a
Brasil
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N2S, compañía dedicada a la
prestación de servicios de
gestión energética y comu-

nicaciones, ha iniciado su actividad
en el mercado galo tras alcanzar un
acuerdo con el operador de telefo-
nía SFR (Société Française de Radio-
téléphone).

En virtud del acuerdo alcanza-
do entre ambas empresas, la espa-
ñola instalará puntos de recarga in-
teligente de vehículos eléctricos en
la sede corporativa del operador
francés. El edificio, conocido como
Torre Sequoia, tiene 33 plantas y
está ubicado en La Défense de París.

SFR ha llevado a cabo la adqui-
sición de una flota de vehículos
eléctricos cuya recarga será gestio-
nada por la plataforma diseñada
por N2S, primera compañía que ha
logrado transmitir distintos tipos
de señales a través de la red eléctri-
ca a nivel mundial.

La empresa gala es el segundo
operador de telefonía móvil en el
país vecino, con 16 millones de
clientes y 10.000 empleados, y se ha
decantado por la plataforma de N2S
por su capacidad para integrar cual-
quier sistema de comunicación.

Esta plataforma, conocida como
POWER2DRIVE, aporta inteligencia
a la carga de vehículos eléctricos,
pudiendo gestionar en tiempo real y
en remoto (desde un ordenador, ta-
blet o teléfono móvil) todos los pun-
tos: monitorización de cada carga,
identificación del usuario o estable-
cimiento de roaming interpuntos,
entre otras funciones.

Otra ventaja de este sistema es
el control automático del proceso de
recarga del vehículo, pudiendo au-
torizar o denegar la misma, vigilar
sobrecargas en la red y proteger la

N2S inicia la exportación a Francia
de tecnología de recarga de
vehículos eléctricos

batería del vehículo de picos de ten-
sión imprevistos.

La solicitud de autorización de
la recarga se puede realizar me-
diante tarjetas RFID, SMS, aplica-
ciones para Smartphone o el servi-
cio de soporte telefónico 24 horas.
El sistema permite gestionar el
modo de cobro y generar una factu-
ra automática.

Según sus administradores,
Francia es un mercado estratégico
para N2S. Este primer paso en el
mercado francés tiene una especial
relevancia, dado que la compañía
cuenta en España con grandes mul-
tinacionales francesas como clien-
tes, entre otros ACCOR y VINCI.

Desde la compañía están segu-
ros de que esta primera instalación
generará muchas más oportunida-
des en el futuro, ya que el sistema
se puede instalar en todo tipo de
aparcamientos: parkings públicos,
de empresas, flotas, hoteles, centros
comerciales y comunidades de veci-
nos ::

como Agaxtur, Calcos, Designer
Tours, Intercambio Global, Master
Operadora, MGM Operadora, Pomp-
tur, Queensberry y Schultz, de los
que podrán hacer uso especialmente
los franquiciados brasileños.

El negocio de Almeida destaca
por la implantación de las nuevas
tecnologías al modelo de agencias
de viajes y por la oferta de produc-
tos exclusivos, siendo la única red
de agencias que, por ejemplo, cuen-
ta con una aplicación de reservas
online para teléfonos móviles.

El grupo considera que Brasil es
un mercado con un gran potencial
de crecimiento en el sector turísti-
co, principalmente en la actividad
de las agencias de viajes. Este país
recibió más de 5 millones de turis-
tas extranjeros en 2010, lo que supu-
so un incremento de 7,8% en
relación con el ejercicio anterior.

El Ministerio de Turismo brasi-
leño confirma la importancia de la
actividad turística del país, que va
en aumento de la mano de la mejo-
ra del nivel de renta. De hecho espe-
ran que la contribución directa de
viajes y turismo al Producto Inte-
rior Bruto nacional sea de 57 millo-
nes de euros en 2011, un 4,8% más
que el año anterior.

El crecimiento del turismo en
Brasil se verá beneficiado, además,
por los grandes eventos deportivos
mundiales que el país organizará en
los próximos años: el Mundial de
Fútbol en 2014 y las Olimpiadas en
2016.

Para aprovechar ese potencial
turístico, Almeida viajes  ha creado
almeidaviagens.com.br, una web es-
pecífica para los franquiciados y
clientes brasileños en la que se pue-
den encontrar promociones para
viajes desde Brasil, con especiales
conexiones con Portugal, España y
México.

Así, en la web brasileña se po-
drán encontrar circuitos como 'Ca-
pitales ibéricas', un circuito que
combina los destinos turísticos más
atractivos de España y Portugal ::
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España ha sido la única gran
economía de la Unión Euro-
pea que no ha perdido peso

en el comercio mundial en el pe-
riodo enero-marzo de 2011, mante-
niendo la misma cuota, del 1,70%. 

No obstante, nuestro país ha
caído hasta el decimoctavo puesto
en el ranking de economías con
mayor cuota exportadora, descen-
diendo dos posiciones respecto al
año pasado. Ello se ha debido
principalmente al mejor compor-
tamiento de los países emergen-
tes, de forma que países como In-
dia y Arabia Saudí se han colocado
por delante del nuestro en el cita-
do ranking ::

España, único país de la UE
en mantener su cuota
exportadora mundial

El Consejo de Ministros ha
aprobado un Real Decreto
que modifica el RD

2061/2008, de 12 de diciembre, por
el que se aprobaba el Reglamento
de control del comercio exterior de
material de defensa, de otro mate-
rial y de productos y tecnologías de
doble uso. Ello se produce en res-
puesta a la necesidad de armoniza-
ción de la normativa española con
las previsiones del Derecho euro-
peo. 

Entre las modificaciones está
la introducción de la denominada
“Licencia General de Transferencia
de Material de Defensa”, una nue-
va autorización para envíos intra-
comunitarios de material de defen-
sa, y la “Licencia Global de
Transferencia de Componentes de
Material de Defensa”, otra autori-
zación novedosa para transferen-
cias de componentes, subsistemas y
recambios de material ::

Modificación del
reglamento de control del
comercio exterior de
material de defensa
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América de Sur, más
prometedora para el sector
minorista

La Eurocámara ha aprobado la
normativa por la cual los países
miembros podrán incrementar

hasta un 30% los peajes aplicados a
camiones de más de 3,5 toneladas que
cruzan el espacio europeo, ya que po-
drán repercutir los costes asociados a
la contaminación y al ruido. Si bien,
aquellos camiones que cumplan de-
terminados límites en cuanto a emi-
siones, en los primeros años (máximo
hasta diciembre de 2017) no tendrán
que satisfacer ningún desembolso adi-
cional por contaminación.

Antes del verano, corresponde a
los países la adopción formal de la
norma y, en el plazo de dos años, han
de incorporarla a su legislación nacio-
nal. No obstante, dicha norma no es
obligatoria, de tal forma que cada Es-
tado podrá decidir si introduce tal in-

La Directiva "euroviñeta"
permite aumentar hasta un
30% los peajes a camiones

cremento de peajes y en qué carrete-
ras.

En el caso de España, el gobierno
ha manifestado que no pretende apli-
car nuevos peajes, ya que nuestra con-
dición de país periférico supondrá un
encarecimiento de las importaciones
y exportaciones de bienes transporta-
dos por carretera. La iniciativa se ha
encontrado también con el rechazo
por parte de Italia, y la abstención en
la votación de la norma de Irlanda,
Portugal y Países Bajos ::
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El Global Retail Devolopment In-
dex 2011, elaborado por A.T. Ke-
arney, ofrece una visión sobre el

grado de atractivo de los países emer-
gentes para la inversión minorista, al
analizar el nivel de desarrollo del co-
mercio al por menor en el país. En la
última clasificación, los países mejor
posicionados son, por este orden: Bra-
sil, Uruguay, Chile, India, Kuwait, Chi-
na, Arabia Saudí y Perú. 

El crecimiento económico conti-
nuado, la mejora de su entorno de ne-
gocios o la disponibilidad de mano de
obra, hacen de los países latinoameri-
canos y, más en concreto, de algunos
situados al sur del continente america-
no, como Brasil, Uruguay, Chile y Perú,
mercados de alto atractivo.

La región de Oriente Medio y Nor-
te de África, por su parte, presenta
también buenos indicadores de poten-
cial a largo plazo ::

21_EG_Panorama inter_julio-agosto_Maquetación 1  04/07/2011  15:06  Page 56


