PUNTO Y APARTE :: PANORAMA INTERNACIONAL

Mirayvuela.com vuela a México

1 buscador de vuelos baratos
de internet inaugura su ex-
pansién internacional con un
portal dirigido a México.
Mirayvuela.com.mx es pionera
porque engloba la totalidad de las
aerolineas que trabajan en el mer-
cado mexicano y permite activar
alertas que avisan al cliente por co-
rreo electrénico de las ofertas mds
baratas para sus destinos de interés.
La pagina web también ofrecerd
busquedas a Estados Unidos, Canadé,
América Latina, Europa y Asia por ser
destinos frecuentes de los mexicanos.
Segtn sus administradores, el
aumento exponencial de la deman-
da experimentada en los tltimos
meses y la gran acogida en Esparia
les ha animado a buscar otros mer-
cados en los que los viajeros necesi-
ten una herramienta para optimi-
zar la busqueda de vuelos. En ese
esquema encaja México, un pais en
el que el avién es el primer medio
de transporte doméstico.
Mirayvuela.com es un metabus-
cador que busca y compara entre las
ofertas mds baratas de agencias de

viajes, compaiiias aéreas e, incluso,
otros buscadores. eDreams, Spanair,
Vueling, Rumbo, Atrapalo, KLM, Bar-
cel6 Viajes, TUIfly, Viajes Iberia, Lan
Chile, Logitravel, Lastminute y Termi-
nal A son sélo algunas de las web en
las que consulta.

Cerrd el ejercicio 2010 con unas
ventas intermediadas de ocho millo-
nes de euros (40.000 billetes de
avién), lo que supone doblar la cifra
del aflo anterior, y genera cinco mi-
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llones de visitantes anuales. También
destaca su sistema de alertas, con
80.000 suscriptores.

En el pasado ejercicio, la compa-
fifa adquirié la red social Viamedius,
realacionada con el mundo del viaje,
para integrar su buscador en ellay
crear sinergias. En este sentido, Mi-
rayvuela.com lleva a cabo una estra-
tegia muy activa en diferentes redes
sociales, como Twitter o Facebook, y
su blog corporativo ::

Oportunidades derivadas de la adaptacion
normativa de las infraestructuras en Hungria

1 Gobierno hingaro se ha
comprometido con la adapta-
ci6én de la red de autovias y

ferrocarriles del pais a la nueva
normativa de la Unién Europea y,
para conseguir dicha adaptacién,

pondrd en marcha un ambicioso
plan de infraestructuras. En este
contexto, las empresas espailolas
del sector de construccién pueden
identificar oportunidades de nego-
cio para el desarrollo de proyectos
en Hungria.

Este pais centroeuropeo ofrece,
ademds, un gran atractivo para las
empresas de los sectores de alimen-
tacién y nuevas tecnologfas, entre
otros. En concreto, en el sector TIC,
cabe indicar que se trata de un dm-
bito que ha ganado una enorme im-
portancia en la economia hiingara
y que ya representa un 30% del cre-
cimiento de su riqueza ::
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Octilus.com: accesorios para méviles en Portugal

a web espafiola lider en co-

mercializacién de accesorios

para telefonfa mévil comenzé
a operar en Portugal la pasada pri-
mera semana de mayo.

Ademaés de la web, la compaiifa
abrird una tienda fisica en el pafs
luso, que se une a la ya existente en
Madrid. Las previsiones apuntan a
una facturacién de 250.000 euros en
el nuevo establecimiento, para pa-
sar a duplicar la cifra en el préximo
ejercicio.

Los administradores plantean
convertir la nueva filial en el portal
especializado niimero uno del pafs
gracias a la infraestructura y al
gran numero de productos que apor-
ta su catalogo.

Las perspectivas de fuerte creci-
miento también se dan en su nego-
cio espafiol, que, seglin las estima-
ciones, facturara este afio tres
millones de euros, un 120% mds que
en el ejercicio pasado.

La compafifa inauguré nuevas
instalaciones en Madrid el pasado
mes de abril, que se suman a la tien-
da fisica presente en la capital espa-
fiola. La plantilla alcanza un total
de 24 personas.

La creciente demanda y la
amplitud de referencias en el
mercado de accesorios marcan el
ritmo de su expansién. En este
sentido, el lanzamiento de nuevos
smartphones y tablets constituye un
constante reto para satisfacer la

Puente a Japon para los productos

del Bierzo

a comparifa espafiola Hydra In-

ternacional, con un perfil in-

ternacional desde su creacién
el pasado febrero a caballo entre Pon-
ferrada y Tokio, da servicio logistico
al sector agroalimentario de la comar-
ca berciana para su posicionamiento
en el mercado japonés y asidtico.

En palabras de uno de sus res-
ponsables, pretenden ser «un vehi-
culo para los empresarios que se
sientan asustados por la lejania del
mercado» ofreciéndoles una cadena
comercial ya construida y asesora-
miento para entrar en un mercado
«tan complejo como interesante».

Hydra Internacional dispone de
oficinas en Tokio y Castilla y Ledn, asf
como un almacén en el puerto de Yo-
kohama. A través de personal poliglo-
ta (espafiol, japonés, inglés, francés e
hindi) presente en las instalaciones,
la empresa ayuda a comercializar
fundamentalmente vinos con deno-
minacién de origen Bierzo, pimientos
o castafias autdctonos de la zona, asi
como licores y aguardientes.

Peique, Casar de Burbia, Bode-
gas del Abad y Martinez Yebra son
algunas de las bodegas de la comar-
ca que forman parte del proyecto.

Un hito importante para la
compaiifa ha sido Foodex, la princi-
pal feria japonesa del sector agroali-
mentario y en la que se exhibieron
el pasado marzo los productos caste-
llano-leoneses.

De cara al futuro, la compaiiia
planea diversificar en nuevos mer-
cados, con la apertura de una ofici-
na en Nueva Delhi, y en nuevos sec-
tores, abriéndose, por ejemplo, al
sector de la pizarra berciana ::
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demanda. Actualmente, la empre-
sa tiene stocks de més de 3.000
productos de cien marcas diferen-
tes.

Para consolidar su posicién en
el mercado espailol, el portal prevé
actualizar periédicamente su caté-
logo, ademads de llegar a acuerdos
estratégicos con las principales
marcas del sector. Esto les permite
tener las tltimas ofertas del merca-
do en exclusiva, como los productos
del Real Madrid o Barcelona, por
ejemplo.

Octilus.com es el referente es-
pafiol en accesorios de telefonfa mé-
vil, con mds de 10.000 visitas dia-
rias, nimero uno en trafico web y
ventas en nuestro pafs ::

Chile, Colombia, México y
Perd firman el acuerdo
del Pacifico

as autoridades de México, Co-

lombia, Chile y Perd han fir-

mado el acuerdo del Pacifico
con el objetivo de alcanzar una inte-
gracién econémica mds profunda y
fijar una estrategia comun hacia al-
gunos mercados internacionales, es-
pecialmente el asidtico.

Este acuerdo contempla la me-
jora de las condiciones de transito
de bienes, servicios, personas y ca-
pitales, asi como la integracién bur-
satil, algo que permitird alcanzar
una escala productiva mayor mejo-
rando la competitividad de las eco-
nomias y de los productos de los
paises integrantes ::

JUNIO 20II EMPRESA GLOBAL 55



Nuevo acuerdo 1CO-BEI
para la financiacion de
proyectos de inversion de

pymes

1 Banco Europeo de Inver-
E siones (BEI) ha concedido

un préstamo por valor de
500 millones de euros al Instituto
de Crédito Oficial (ICO) con el ob-
jetivo de financiar proyectos de
inversién promovidos por las
pymes espafiolas tanto del sector
industrial como de servicios.

Este acuerdo pretende que to-
dos los proyectos susceptibles de
financiacién contribuyan al au-
mento de la productividad, mejo-
ren el uso racional de la energia 'y
la diversificacién de los recursos
energéticos y promuevan las ini-
ciativas privadas en los sectores
de educacién y salud. Dichos pro-
yectos han de estar localizados en
Espafla o en cualquier otro territo-
rio de la Unién Europea ::

Espafia lidera el mercado
mundial del aceite de oliva

n la camparfia 2009-2010, el vo-
Elumen de exportaci6n espaiiola

de aceite de oliva superd las
800.000 toneladas, lo que supuso un
22% superior al afio anterior y repre-
senta el 60% de la produccién total.
Estos datos han colocado a Esparia
como lider mundial en este mercado,
por delante de su principal competi-
dor, Italia.

Las buenas cifras de la pasada
campaiia van acomparfiadas de unas
inmejorables perspectivas de creci-
miento en el sector, ya que los datos
hasta febrero muestran un incremen-
to interanual del 20%. A ello se une la
tendencia de crecimiento mundial
del consumo de aceite, que est4 lle-
vando a la apertura de nuevos merca-
dos internacionales como los de Chi-
na, Brasil, India y otros.

La clave que ha llevado a Espafia
a liderar este mercado ha sido el cam-
bio en el tipo de producto vendido,
que ha pasado de granel a envasado ::

La industria espafiola de
la madera recupero su
actividad exterior en
2010

ras la senda negativa registrada
T en la actividad exterior del sec-

tor de la madera y del mueble
desde 2008, los datos correspondien-
tes al pasado ejercicio de 2010, divul-
gados por el Observatorio Industrial
del Sector de la Madera, muestran un
cambio de tendencia. As{, las exporta-
ciones espafiolas de madera experi-
mentaron un crecimiento del 3% y las
de muebles un 0,4% el aflo pasado.

Aunque el peso del sector, en tér-

minos de empleo, en el conjunto de la
industria se ha reducido desde el esta-
1lido de la crisis, la actividad de la
madera y del mueble en Espaiia es
desarrollada por unas 31.000 empre-
sas, que ocupan a 169.000 trabajadores
y cuya cifra de produccién total al-
canzé en torno a los 12.300 millones
de euros en 2010 ::
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Kazajstan ofrece
oportunidades de
negocio en el
mercado multilateral

1 mercado kazajo cuenta con
E la presencia de organismos

multilaterales como el Ban-
co Mundial y el Banco Asiatico de
Desarrollo, que financian proyec-
tos en dmbitos diversos para con-
tribuir al desarrollo del pais. En
este sentido, en muchas de las lici-
taciones lanzadas por dichos orga-
nismos para la ejecucién de
proyectos en Kazajstdn, las empre-
sas espafiolas también podran
identificar interesantes oportuni-
dades de negocio.

Los sectores definidos como
prioritarios para este mercado en-
globan, entre otros, el de infraes-
tructuras de transporte, energiay
medio ambiente. Este Gltimo, en
actividades relativas a la gestién y
tratamiento de residuos y agua ::
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